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Resumo

O jornalismo sempre representou um forte pilar de qualquer sociedade democratica. E,
em combinacgao, o jornalismo regional sempre deu espaco a que essa democracia fosse
colocada em pratica e, que, pelo territério portugués varias pessoas encontram-se um
espaco onde se sentissem identificadas. Porém, a imprensa, seja ela nacional ou
regional, ja ndo detém o exclusivo da mediacao informativa. Agora, a Internet ocupa o
lugar de destaque. Sera que ainda existe jornalismo regional em 20237 Que contributo
as redes sociais vao facultando a esse tipo de jornalismo? A ideia de uma sociedade
ativa e dindmica passa também por uma imprensa regional com os olhos postos no
futuro, acompanhando uma sociedade civil cada vez mais avancada e instruida. A
informacao sera sempre o mote. O de manter uma sociedade capaz, informada e ativa.

Palavras-Chave: Jornalismo, Jornalismo Regional, Redes Sociais, Atualidade,
Informacgao.

Abstract

Journalism has always been a strong pillar of any democratic society. And, in
combination, regional journalism has always provided a space for this democracy to be
put into practice and for people throughout Portugal to find a place where they feel
identified. However, the press, whether national or regional, no longer has the exclusive
power to mediate information. Now, the Internet has taken center stage. Will there still
be regional journalism in 2023? What contribution will social networks make to this type
of journalism? The idea of an active and dynamic society also involves a regional press
with its eyes set on the future, accompanying an increasingly advanced and educated
civil society. Information will always be the motto. That of maintaining a capable, informed
and active society.
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Introducgao

George Orwell disse que Jornalismo é publicar aquilo que alguém néo quer que
se publique. Tudo o resto é publicidade. Ja Jean Tibi argumentou que O jornalista
regional é um musico sentado a frente de grandes 6rgéos para ai tocar valsas populares.
E por estes motes que sera regido o desenvolvimento deste artigo, que foca na sua
esséncia o jornalismo regional na atualidade e a ligagao que este apresenta — ou ndo —
com as redes sociais. 2023 terminou com a crise no grupo Global Media, detentor das
redagdes do Diario de Noticias, Jornal de Noticias, TSF e O Jogo. Com isto, considera-
se fundamental a investigac&o e incidéncia no tema a ser estudado.

What is journalism for? Questionavam os editores do Columbia Journalism
Review, ja em 2013. 11 anos depois tudo o que se relaciona com esta area continua em
debate. Talvez um pouco mais considerado um assunto da ordem do dia, mas nao pelos
melhores motivos. A discussdo em torno do jornalismo civico mantém-se. Em 2002,
Carlos Camponez introduziu o conceito de jornalismo de proximidade. Contudo, e como
explica Pedro Jeronimo na obra Ciberjornalismo de Proximidade, embora a Internet ja
estivesse nas redagdes ha cerca de sete anos, o meio estudado seria o papel. Passado
este tempo todo, ndo s6 pouco se sabe sobre o processo de adogédo do meio digital por
parte da imprensa regional, como também as suas implicagcbes no quotidiano dos
Jornalistas.

O aparecimento de novos meios de distribuicdo noticiosa tem representado uma
oportunidade para os media e um desafio para os jornalistas, defende Pedro Jerénimo.
A Internet e, mais tarde, as redes sociais, permitem uma atualizagdo e divulgacao
noticiosa mais frequente, ja “ao minuto”, trazendo novas linguagens e potencialidades,
com os seus pontos fortes e fracos, como em tudo. Os habitos de consumo informativo
estdo a mudar e, com isso, tudo muda: as redagdes estdo cada vez mais pequenas, ja
nao é suficiente o “produzir de forma rapida, interativa, com elementos hipertextuais e
multimédia”. E preciso mais. E preciso uma comunicagdo mais horizontal e bidirecional,
de todos e para todos.

Considera-se entdo importante clarificar o conceito abordado ao longo deste
artigo. Para Ghizzoni (2013), o jornalismo regional é fulcral para que exista um dialogo
entre os cidadaos e o poder publico, defendendo que:

mais do que estruturadores do quotidiano, os jornalistas, na hora em
que definem as pautas, devem auxiliar para que a comunidade tenha
0s seus anseios atendidos e conheca os seus direitos. E é exatamente
este um dos grandes trunfos do jornalismo regional: a fungéo
comunitaria.

Ja Brinca (2012) compara os jornais a organizadores das mais variadas
atividades culturais, como impulsionadores do conhecimento, realizando debates,
seminarios, eventos culturais, divulgando as potencialidades da regido. Este caracter
util e inovador para a comunidade, tornam o jornalismo local e regional num importante
meio de ligacao da comunidade a cultura e ao desenvolvimento das regides onde estado
inseridos, contribuindo para a troca de conhecimento entre jornal e leitor, como defende
Barbara Mendes no Relatdrio de Estagio sobre o Férum Covilha, publicado em 2021.



Enquadramento Teérico
1. O Jornalismo Civico: Aparecimento e Evolugao

O Jornalismo representa o quarto poder e nao é por acaso. Apresenta-se com
uma postura de vigilancia, com um distanciamento ético numa sociedade nem sempre
regida por valores. A informagao, como afirmavam Kovach e Rosenstiel, satisfaz um
impulso humano basico: saber o que se passa para la da experiéncia direta de cada um.
Desde sempre, ou praticamente sempre, que se disse que o jornalismo esta ameagado
e fragilizado por diversas forgas externas. E verdade. Basta ver-se o que se passa
atualmente com o Jornal de Noticias, O Jogo ou a TSF.

Etimologicamente, a palavra ‘jornalista” significa “analista de um dia”, segundo
Pedro Jerénimo, mas, tal como explica Ramonet (2004), este, ndo tem tempo de filtrar,
verificar, de comparar porque, se perder demasiado tempo, é ultrapassado pelos
proprios acontecimentos e, sobretudo, pela concorréncia.

E, é dai que advém a proposta do pack journalism, atualmente posta
em causa, onde, se confronta a profissdo com o desafio (democratico)
de verificagdo, andlise e contextualizagdo dos factos como forma de
garantir a verdade como o elemento decisivo do valor de uma
informacdo. Essa procura desinteressada da verdade, tendo como
Unica fidelidade servir os cidaddos ao permitir-lhes o acesso (e a
expressao) livre a informagdo ndo manipulada, é considerada como
um dos principios mais importantes do jornalismo (Kovach e
Rosenstiel, 2004)

O jornalismo pode entéo ser considerado como uma instituicao social para
divulgar e promover a cidadania, ligada a defesa de causas e a superagao da ideia da
rece¢ao mecanica e externa dos direitos politicos dos cidadaos, tal como defende
Santos (1999).

Carlos Camponez, na obra Jornalismo de Proximidade, esclarece como se deu
inicio a este movimento — promovida pelos candidatos a Casa Branca durante as
campanhas eleitorais e pelo tipo de cobertura jornalistica fortemente influenciada pelas
estratégias das sedes de campanha. No entanto, a expresséo de “jornalismo publico”
surge apenas em 1993. Trata-se de uma expressao que

pretendia descrever a similitude de abordagens entre 0s que procuram
no jornalismo estabelecer um vinculo mais forte com os cidadéos, uma
fungdo mais construtiva no didlogo com o publico, ou formas para
contribuir para a solugao de problemas a nivel local. (Apud, Rosen)



1.1 Pode o Online Tornar o Jornalismo Mais Publico?

Nesta fase, procura-se perceber a influéncia que o online tem na articulagéo das
producdes jornalisticas a nivel nacional. Numa primeira etapa, importa compreender as
relacbes que motivaram a transicdo para o digital e os primeiros passos que foram
dados neste sentido. Assim, foca-se a interatividade do jornalismo em relacdo a
sociedade e o papel que o online tem nesta relacgéo.

Ferreira (2012), sublinha o papel da natureza fragmentaria da comunicacéo e a
diversidade de plataformas que compde a “paisagem mediatica”. O autor debruca-se
assim no ponto de vista do leitor e procura perceber a ligacdo que os publicos tém em
relacdo ao jornalismo com o desenvolvimento do online.

Neste contexto, o problema que aqui colocamos é o seguinte: que
espago e que papel deve o jornalismo ocupar num tempo em que
qualquer pessoa pode publicar (e frequentemente fa-lo) qualquer
informacéo, a qualquer momento, por sua propria iniciativa? (Ferreira,
2012, p. 69)

Com base nesta premissa, Ferreira (2012) sugere que uma das ideias que foram
levantadas esta diretamente relacionada com a questao do jornalismo publico (ou
civico), que de uma forma sucinta procura encorajar as redagfes a comprometerem-se
com os cidaddos por forma a darem relevo aos temas que preocupam o publico.
Friedland apud Ferreira (2012), foca-se neste tema e defende que o jornalista “deve nao
apenas fornecer informacdo, mas também ajudar os cidaddos” No que respeita a
dimensao civica, o autor sublinha ainda a importancia do jornalismo para contribuir para
o fortalecimento dos lacos que unem a comunidade.

Nip apud Ferreira (2012) segue esta linha e destaca a importancia do online por
forma a tornar o jornalismo mais publico e mais préximo aos cidadaos.

Os objectivos do jornalismo publico tém agora mais possibilidades de
ser alcangados pelo publico através do uso de blogues e outras
ferramentas de comunicagdo electronica. Os cidaddos, que eram uma
parte fundamental da filosofia do jornalismo publico, ndo necessitam
agora de ser convidados para o mix. Sdo parte do mix.” (Nip apud
Ferreira, 2012, p. 72)

Assim, a ideia de interatividade relaciona-se diretamente com as questdes que
envolvem o jornalismo online e a participacéo cidada. O espaco publico e a interacao
gue antes se limitava a uma pequena franja de texto onde os cidad&os podiam escrever
diretamente para as redacgfes através das Cartas ao Diretor, € agora um espaco mais
amplo - “um modelo distinto surgiu quando as novas tecnologias associadas a Internet
vieram assumir-se, claramente, como suportes que permitem ampliar a niveis inéditos
as opgOes de interatividade no jornalismo” (Ferreira, 2012, p. 74)



1.2 A Agenda dos Cidadaos

O projeto Agenda dos Cidadaos, jornalismo e participacdo civica nos media
portugueses desenvolvido no Labcom da Universidade da Beira Interior, foca
exclusivamente a experienciacdo de praticas jornalisticas em varios meios regionais,
com o objetivo de reforcar o compromisso dos cidaddos com a comunidade tendo por
base a questéo do jornalismo publico.

Neste sentido, Morais & Sousa (2012), sublinham a importancia deste projeto no
seio dos meios de comunicacado regionais, referindo que também a imprensa regional,
designada de proximidade, tem como objetivo chegar perto dos cidadaos, daquilo que
os afeta dentro da comunidade onde se inserem (Morais & Sousa, 2012, p. 111)

Segundo os autores, um dos fatores essenciais do projeto passou por criar uma
“agenda dos cidadaos” nos meios de comunicagao regional, que entrasse em parceria
com a agenda mediatica e fosse ao encontro das questdes de interesse publico
identificadas pelos cidadaos.

A partir de uma analise a diversos meios de comunicacao regionais em Portugal,
Morais & Sousa (2012) concluiram que existe um destaque marcado no que respeita as
publicag@es jornalisticas relacionadas com as tematicas culturais, fator que € visto como
um elemento de aproximacao aos publicos. No entanto, Morais & Sousa (2012) afirmam
gue nesta fase as cartas dos leitores correspondem apenas a 1,7% do total das
publicacbes em andlise, o que revela um valor francamente baixo de publica¢des neste
sentido — seguindo a ideia de que as cartas dos leitores constituem o principal espaco
para a participagcdo dos cidaddos nos meios regionais, em que a populacao leitora do
jornal € mais envelhecida e ainda esta afastada das novas tecnologias (Morais & Sousa,
2012, p. 116)

N&o obstante, segundo os autores e de acordo com as entrevistas realizadas
aos jornalistas dos meios de comunicacao regional no que diz respeito & importancia
que é dada as opinides do cidaddo comum nas publica¢cdes, os jornalistas consideram
gue este é um mecanismo que confere visibilidade a quem tem normalmente poucas
possibilidades de se exprimir, dando as mesmas garantias de credibilidade das outras
fontes habitualmente consultadas (Morais & Sousa, 2012, p. 118)

No entanto, quando sédo questionados sobre a possibilidade de ser criada uma
“agenda dos cidadaos”, que foque questdes relativas aos problemas individuais, os
autores sublinham que 44% dos jornalistas inquiridos mostram indiferenca relativamente
a esta questao.

Assim, Morais & Sousa (2012) defendem com base neste propésito que,

De certa forma, ndo é possivel refletir sobre o papel da imprensa
regional, sem que a proximidade seja entendida enquanto uma
especificidade deste tipo de imprensa, uma vez que 0S jornais
regionais tém junto dos leitores de uma determinada area geografica
maior influéncia, e, portanto, é desta forma que se configura a
proximidade noticiosa (Morais & Sousa, 2012, pp. 118-119)



Assim, a questdo da proximidade é vista como um marco essencial para o
exercicio das fun¢des dos meios de comunicacao regionais. Fernando Paulouro, diretor
do jornal do Fundao, real¢ca que “a imprensa regional cumpre um papel muito importante
ao nivel da criacdo de identidades, na defesa de causas (...) e tudo isso deu-lhe de facto
um papel muito importante na questao da coesdo regional e na coesao social”. A diretora
do jornal regional “Regiao de Leiria” vai mais longe e refere que a imprensa regional
ainda consegue ir onde mais ninguém vai, que € o hiperlocal.

N&o obstante, importa sublinhar um aspeto que Morais & Sousa (2012)
consideram relevante, que esta diretamente relacionado com os interesses elitistas.
Assim, os autores defendem que a imprensa regional, pelas caracteristicas de
proximidade que lhes sdo inerentes, ndo devem comprometer estes objetivos com as
ligagcbes que estabelecem com o0s oOrgdos de poder local, sob pena de ficarem
subservientes destas instituicdes.

2. Origens e Evolugao do Ciberjornalismo de Proximidade

Nesta fase, procura-se perceber a origem e a evolug¢ao do ciberjornalismo de
proximidade em Portugal, mais propriamente, o caso da Imprensa Regional.

A imprensa regional constréi-se no compromisso com a regido e com as pessoas
gue a habitam (Camponez, 2002: 19) na forma de um pacto comunicacional com um
territério (Camponez, 2002, p. 77).”

O percurso da imprensa regional portuguesa na internet ou, por outras palavras,
o ciberjornalismo, teve inicio em 1996 e, de acordo com Bastos (2011), desenvolveu-
se, essencialmente, ao longo de trés etapas: a etapa da implementacdo entre 1995 e
1998; mais tarde, a etapa que decorreu entre 1999 e 2000 sendo que ficou conhecida
como o “boom” e, por ultimo, a etapa que se seguiu desde 2000 até 2010 onde foi
registada uma estagnacao e, como refere o autor foi o “inicio do fim de uma ilusao”.

De acordo com Jerdnimo (2011) durante os primeiros tempos do ciberjornalismo
regional em Portugal Abundava o texto e era rara a presenca de fotografias, entre os
poucos conteudos apresentados.

Num estudo realizado por Bastos, em novembro de 1996 ja estavam registadas
39 edicbes de jornais com o seu proprio website criado, dois anos apds esta data
registou-se o dobro de edi¢cbes de ciberjornais, tendo sido comprovado que o nimero
de péginas teve uma evolugéo exponencial desde entéo.

Segundo Faria (2020), O Jornal de Noticias e o Publico foram os jornais que se
destacaram pela continua atualizacéo dos seus contetdos online e, por isso, alguns dos
grandes marcos historicos desta primeira etapa do aparecimento do ciberjornalismo em
Portugal foram, a possibilidade de atualizagbes de Ultima hora que era a grande
distincao existente relativamente ao jornalismo em formato impresso e, ainda,

O jornalismo regional ficou também demarcado na histdria do ciberjornalismo
guando em janeiro de 1998 foi criado 0 semanario regional Setubal na Rede, o primeiro
jornal exclusivamente online em Portugal.



Devido a crescente evolucdo tecnoldgica registada ja na altura em que surgiu o
ciberjornalismo, foi notavel a grande queda dos jornais impressos pela preferéncia dos
jornais nas plataformas online, como defende Andreia Faria, na sua Dissertacdo de
Mestrado publicada em 2020:

Com a crescente digitalizagdo e modernizagdo dos suportes
informativos, os habitos de leitura comegaram também a alterar-se.
Desta forma, comegou a verificar-se uma abrupta queda na procura
de jornais impressos, face a um aumento das versbes online dos
Jjornais que assumiram uma maior preponderadncia nos seus
consumos. (Faria, Andreia 2020).

Os proprios leitores comecaram a sentir uma insatisfacdo com o formato
impresso e, por isso, foi nesta fase que o jornalismo comecou a procurar na internet
ferramentas como alternativa a acentuada queda de audiéncia, como forma de cativar
0 seu publico.

2.1 O Jornalismo Regional nas Redes Sociais

Ao longo desta andlise, o objetivo central ser& compreender de que forma o
jornalismo e as redes sociais se foram adequando e adaptando ao longo dos ultimos
tempos. Tanto o jornalismo como as redes sociais sdo meios de difusdo de informacdes
e, atualmente, estdo mais unidos do que nunca.

Como ja foi mencionado anteriormente, o desenvolvimento das tecnologias e o
aparecimento da internet tiveram um grande impacto no jornalismo, tendo gerado
algumas consequéncias no formato impresso.

Tal como refere Villarroel Las nuevas tecnologias han obligado a los medios
tradicionales a complementar su manera de difundir el mensaje. Por este mesmo motivo,
0s meios de comunicagéo tradicional, como é o caso do jornalismo, viram-se obrigados
a uma adaptacdo ao mundo do digital e as novas ferramentas que aqui surgiram.

Faria (2020) refere que além do jornalista, o leitor ganha também um papel de
destaque no processo noticioso. Surge assim o conceito de cidadao-rep6rter, como um
papel de auxilio ao profissional através da sua capacidade de captura e difundir
informag&o na hora.

Também o leitor ou recetor das informacdes diluidas através dos meios de
comunicagdo comecou a fazer parte desta rede a quem se da o nome de cidad&o-
reporter. Deste modo, estdo, de certa forma a prestar auxilio aos jornalistas, através da
partilha de capturas de imagens ou videos. Contudo, Faria (2020) refere, ainda que O
papel do cidad&do-reporter online gera assim opinides diversas no que toca a discussao
sobre as implicacdes na ética jornalistica.

O desenvolvimento tecnoldgico expandiu-se de tal forma que, nos dias que se
seguem, os individuos ficam a distancia de um simples “clique” para conseguirem saber
0 que se passa do outro lado do mundo, onde existe acesso a inlmeros e aos mais
variados tipos de contetdo.



Uma noticia publicada pela SIC Noticias, a dia 13 de janeiro de 2024, da conta
disso mesmo: H& cada vez menos pessoas dispostas a consumir noticias extensas,
optando por contetudos fragmentados, uma tendéncia imposta pelas redes sociais e
pelos videos cada vez mais curtos.

Esta, avanca que um estudo do Observatério Ibérico de Media Digitais e da
Desinformacao (lberifier), a partir de entrevistas a 71 peritos sobre 16 areas — desde a
Inteligéncia Artificial as novas narrativas, das redes sociais a big data. Deste estudo,
resultaram que as redes sociais serdo cada vez mais dominantes na distribuicdo de
noticias e os media terdo de adaptar as suas estratégias de comunica¢ao a um contexto
de alteracdo de algoritmos e de saturacao de informacédo, mais radical que nunca.



Metodologia de Investigagao

Este artigo cientifico, para além de clarificar e esclarecer o conceito de jornalismo
regional na atualidade e a sua ligacdo as redes sociais, apresenta também uma
componente pratica, onde, através de uma pergunta de investigagao se tenta perceber
como é que esses dois temas se relacionam atualmente nos 6rgdos de comunicacao
social regionais da zona norte.

Assim, num primeiro ponto é feita a revisdo da literatura onde, selecionando
alguns autores essenciais ao seu conceito se tenta clarificar e elucidar acerca do
mesmo. Num segundo ponto, é analisado o questionario aplicado aos 6érgaos de
comunicagcdo social da zona norte, traduzindo-se assim numa amostra por
conveniéncia, tentando perceber como é que estes veem atualmente a area e vao
gerindo as suas redagdes.

Aliado a isto, a analise das redes sociais dos quatro 6rgaos de comunicagao, por
forma a perceber e entender se as redes sociais, da forma como estao a ser utilizadas
acabam por deter algum beneficio sobre as mesmas, analisando o numero de
seguidores, a geragao que alcangam, o tipo de conteudos que publicam e a frequéncia
dos mesmos.

O foco é o de tentar entender ou clarificar a utilidade das redes sociais sobre a
imprensa regional e perceber por onde passara o caminho do mesmo.



Analise e Discussao dos Resultados

Tendo por base a recolha bibliografica efetuada, optamos pela realiza¢cdo de um
inquérito por questionario por forma a perceber a opinido dos Diretores e Jornalistas de
varios meios de comunicacao regional relativamente a questao que envolve o conceito
de jornalismo regional e a utilizacdo das redes sociais.

Neste sentido, contactamos cinco jornalistas de 6rgaos como o “Noticias de
Aguiar”, jornal de Vila Pouca de Aguiar com periodicidade semanal; o “Jornal Nordeste”,
semanario da regido de Braganca; a “Radio Brigantia”, também da regido de Braganca;
e 0 “Correio da Feira”, jornal quinzenal de Santa Maria da Feira.

Por forma a fazer uma leitura aprofundada a visdo particular de cada
respondente, procuramos fazer uma analise individual a cada resposta dada. Assim, no
que diz respeito a perspetiva do Diretor do Jornal “Noticias de Aguiar” recolnemos um
conjunto de respostas que entram em conformidade com a recolha bibliografica
efetuada.

A questdo “Defina, brevemente, o que entende por “Jornalismo Regional’, o
Diretor responde que o Jornalismo Regional € um jornalismo de proximidade, realizado
em territérios circunscritos, como regides, concelhos ou comunidades intermunicipais.
Quando questionado sobre a utilizagdo das redes sociais, o respondente afirma utilizar
estas plataformas, nomeadamente o Facebook, o Instagram e até mesmo o YouTube
como forma de divulgacdo de noticias. A questdo “Considera que as redes sociais
destacadas beneficiam o seu meio de comunicagao social?”, a resposta € afirmativa.

Para além disso, o respondente diz disponibilizar conteldos escritos
complementados pela utilizacdo de imagens ou videos. Quando questionado
relativamente a periodicidade com que séo efetuadas atualizagdes nas versoes digitais,
o Diretor deste meio de comunicacgéo afirma fazer atualiza¢des todos os dias. No que
diz respeito ao publico-alvo que o “Noticias de Aguiar” atinge, o respondente afirma ir
ao encontro de individuos pertencentes a Geracao X, Baby Boomers e Geracédo VY,
excluindo, no entanto, a Geragéo Z, o que reflete a questéo tedrica relacionada com o
facto de o Jornalismo Regional ndo ter a capacidade de atingir a franja geracional mais
nova.

Por dltimo, procuramos perceber o que o inquirido destaca de diferente entre o
jornalismo nacional e o jornalismo regional, sendo que obtivemos a seguinte resposta
“O jornalismo regional tem maior proximidade em relagdo a noticia, as comunidades e
aos leitores. Trata de assuntos que impactam, diretamente, as populagdes que sdo o
seu publico-alvo.”, o que, mais uma vez, entra em conformidade com as perspetivas
tedricas elucidadas.

O proximo respondente € um jornalista do “Jornal Nordeste”, e entende que o
jornalismo regional reuine “noticias que abordam assuntos de uma regido concreta”. O
“Jornal Nordeste” utiliza também as redes sociais como forma de divulgagao de noticias,
no entanto, o respondente destaca apenas plataformas como o Facebook e o Instagram.
Em consonéncia com a utilizagao destas plataformas, o jornalista do “Jornal Nordeste”
afirma que as redes sociais beneficiam o meio de comunicacao regional e séo utilizadas
como meio de difusdo de noticias.
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O “Jornal Nordeste”, semanario da regido de Braganga, ao contrario do “Noticias
de Aguiar, apenas faz atualizages nos canais digitais semanalmente, e ndo todos os
dias. No entanto, este meio de comunicac¢ao inclui como publico-alvo a Geracéo Z e
afirma procurar atingir esta franja da populacéo. Por fim, quando questionado sobre as
diferencas que realga entre o jornalismo regional e o jornalismo nacional, o respondente
foca novamente a questao da proximidade como fator diferenciador e defende que “os
6rgaos de comunicacdo hacionais ndo fazem jornalismo de proximidade, contrariamente
aos 6rgaos regionais.”

O terceiro inquirido é jornalista em varios 6rgdos de comunicacao regional,
nomeadamente na “Radio Brigantia”, no “Jornal Nordeste” e no “Noticias de Aguiar”.
Este inquirido define jornalismo regional visando a “cobertura de factos num contexto
local/regional numa determinada area de abrangéncia”. No que diz respeito as redes
sociais destaca apenas o Facebook e afirma que este canal valoriza e beneficia os
6rgdos em que atua. No Facebook, o jornalista destaca publicacbes de noticias e
também videos curtos, e afirma mesmo que atualiza esta plataforma varias vezes ao
dia, ao contrario de outros respondentes. Ja no que diz respeito aos publicos-alvo, o
respondente destaca apenas a Geragdo X como publico maioritario, o que transparece
as perspetivas tedricas abordadas pelos tedricos. Quando questionado acerca das
diferencas que entende transparecerem a distingdo entre o jornalismo nacional e o
jornalismo regional, o jornalista diz que “o jornalismo regional retrata a realidade e a
rotina de uma comunidade, que é capaz de fazé-la refletir, projetar o seu futuro, ver
oportunidades e unir vozes diferentes. No entanto, o jornalismo regional acarreta
variados problemas, ao contrario do jornalismo nacional, nomeadamente a proximidade
com a comunidade que, por vezes, nao permite expor os factos (politicos/sociais) com
a exatidao necessaria.” Assim, este contributo transparece a importancia do jornalismo
regional para a comunidade, sendo que € visto como uma forma que a populacédo tem
de resolver os problemas que afetam o quotidiano. No entanto, importa destacar
também a perigosidade inerente a maior proximidade que existe com os érgados de
poder a nivel politico e social. Assim, como referem Morais & Sousa (2012),

Mas a mesma proximidade que torna a imprensa regional uma forma
de comunicagdo tao especifica, é aquela que pode, em muitas
situagbes, comprometer 0s seus objetivos no exercicio de um
Jornalismo de proximidade, sintonizado com os cidadaos e as suas
comunidades. Neste contexto, os diretores fazem questao de salientar
que apesar da ligagdo que existe com algumas instituicbes do poder
local, os jornais ndo podem ficar subservientes destas, evitando desta
forma que as potencialidades de um jornalismo regional se
transformem numa informagdo comprometida com interesses elitistas.
(Morais & Sousa, 2012, p. 119)

O quarto respondente, jornalista que colabora com a “Radio Brigantia” e o “Jornal
Nordeste”, entende que o jornalismo regional esta também diretamente ligado com a
informacdo de proximidade. Afirma que os 6rgdos de comunicacdo social com que
colabora utilizam as redes sociais, nomeadamente o Facebook e o Instagram, e estas
plataformas séo vistas pelo respondente como um fator positivo para os meios de
comunicacgéo social em que atua.
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No entanto, o jornalista responde que recorre as redes sociais apenas para
partilhar links de noticias que se encontram nos sites da radio e do jornal. No que diz
respeito a periodicidade com que as versdes digitais sdo atualizadas, o respondente
afirma fazé-lo apenas semanalmente. Ja no que diz respeito aos publicos-alvo a atingir,
o0 jornalista destaca os Baby Boomers e a Geragao Y.

A Ultima questdo, na qual se procura entender as diferencas que se destacam
entre o jornalismo nacional e o jornalismo regional na 6tica do respondente, o jornalista
afirma que “os métodos de trabalho, a forma de escrever, de estar, considero que seja
igual. Penso que as grandes diferencas passam pela proximidade. O jornalismo regional
obriga a que se conviva quase diariamente com as mesmas pessoas, a conhecé-las, a
saber como pensam, agem e o que poderdo dizer.”

Relativamente ao jornal “Correio da Feira”, o jornalista menciona que entende
como jornalismo regional o “jornalismo de cariz local, muitas vezes limitado por
barreiras/fronteiras fisicas, que noutras tantas ocasides devem ser 'quebradas’, e de
proximidade com as gentes, a cultura, a gastronomia, o desporto, a politica, a saude, a
economia, etc., de uma sociedade.”, transmitindo-se mais uma vez a ideia de
proximidade a comunidade como dado adquirido. No entanto, a questdo inerente a
limitac&o por barreiras ou fronteiras fisicas é um fator que pode ser entendido como um
blogueio e que, atualmente, ainda se evidencia como um entrave a combater.

No que diz respeito a utilizacdo das redes sociais por parte deste meio de
comunicagdo, a resposta também é afirmativa e o jornalista afirma que sdo utilizadas
plataformas como o Facebook e o Instagram, admitindo que estas redes sociais sédo
benéficas para o “Correio da Feira”. Nao obstante, quando questionado relativamente
ao tipo de conteudos publicados nas redes, a resposta contempla apenas “links de
noticias/reportagens/coberturas, reencaminhando os leitores para o site.”, ou seja, ndo
parece existir um aproveitamento completo das vicissitudes destas plataformas. Apesar
de tudo, e mesmo tratando-se de um jornal quinzenal, o inquirido afirma que as
plataformas digitais sdo atualizadas diariamente.

Por fim, e em consonancia com as respostas anteriores, as geracdes que o
jornalista entende que o “Correio da Feira” impacta excluem também a Geragéo Z. Ja
no que diz respeito a opinido do inquirido relativamente ao que destaca de diferente no
jornalismo nacional para o jornalismo regional, o jornalista defende que a abrangéncia
e a multiculturalidade séo fatores diferenciadores.

Aliado a isto, foi também realizado um estudo sobre as redes sociais dos quatro
orgaos de comunicagao social em analise — Noticias de Aguiar, Correio da Feira, Jornal
Nordeste e Radio Brigantia. Por forma a compreensao ser mais simples, realizou-se a
seguinte tabela:
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Tabela 1 - Andlise das Redes Sociais, 2024

Jornal Redes Seguidores Tipo de Conteido  Frequéncia a Geragao
Sociais Publicar
Noticias Instagram, 3177 Breves de noticias, = Todos os dias X, Baby
de Aguiar = Facebook e  (Instagram) capa da edigao Boomers
YouTube impressa eY
23 mil
(Facebook)
Correio Instagram e 1536 Noticias com Todos os dias X, Baby
da Feira Facebook (Instagram) | hiperligagéo para o Boomers
site; Capa da eY
23 mil edigdo impressa
(Facebook)
Jornal Facebook 9.2 mil Conteudo mais Semanalmente Baby
Nordeste (Facebook)  vocacionado para Boomers
o desporto; eY
fotogaleria; capa
da edicao
impressa
Radio Instagram e 1601 Links de noticias = Semanalmente Baby
Brigantia Facebook (Instagram) que passam na Boomers
radio eY
26 mil
(Facebook)

Assim, de uma forma geral, pode-se entender que a utilizagcdo das redes sociais
por parte dos meios de comunicacao regional é, atualmente, um dado adquirido, com
destaque para o Facebook e o Instagram. Neste sentido, todos os respondentes
consideram que estas plataformas sdo um bom contributo para as praticas jornalisticas.
N&o obstante, a atualizagdo semanal destas plataformas parece-nos pouco frequente
tendo em consideracéo a natureza instantanea das redes sociais. Para além disso, o
tipo de conteddos publicados ainda é muito rudimentar e ndo contempla a dinamica
inerente a este tipo de plataformas. Em consonancia com esta realidade, percebe-se
também que grande parte dos publicos-alvo impactados continuam ainda a ser as
geracdes mais avangadas, o0 que limita cada vez mais a franja populacional impactada
pelos meios de comunicagdo regional. Apesar de tudo, atualmente, a visdo do
jornalismo regional com foco nas comunidades locais ainda € um dado adquirido, na
medida em que foi um fator mencionado por todos os respondentes como sendo
relevante para o jornalismo regional.
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Conclusao

Desde o inicio desta analise o objetivo foi perceber de que forma o jornalismo
regional se foi adaptando a evolucado tecnoldgica, mais propriamente, a utilizacdo das
redes sociais e de que forma tanto os jornalistas e respetivos diretores se foram
moldando a esta nova forma de publicacdo noticiosa.

A analise do papel do jornalismo regional com as dindmicas das redes sociais
revela uma interagdo complexa e em constante evolug&o. A medida que a sociedade se
adapta a digitalizacdo da informacéo, os veiculos de comunicagéo regional enfrentam
desafios e oportunidades Unicas. A presenca nhas redes sociais oferece a chance de
ampliar o alcance e alcancar novos publicos, mas também revela uma gestédo cuidadosa
para preservar a integridade jornalistica e evitar a propagacao de desinformagéo.

Com a realizagdo do questiondrio conseguimos perceber que apesar de estes
meios de comunicacdo regional utilizarem as redes sociais, onde se destacam o
Facebook e o Instagram, e de considerarem que as redes sociais sdo um aspeto
benéfico para a realizacdo do seu trabalho, os mesmos nao fazem a melhor gestédo
digital, isto é, ndo dao proveito as diversas potencialidades e beneficios da utilizagao
das redes sociais para divulgacéo das noticias. A maioria dos respondentes faz apenas
uma atualizacdo semanal nas plataformas digitais, 0 que nos parece bastante reduzido
tendo em conta a possibilidade das atualizagcbes “ao minuto”.

Outro fator que nos deixa bastante preocupados é o facto de que as geragoes
que fazem parte do publico-alvo sdo as geragfes mais avancadas, o que nos leva a
acreditar na descrenca do jornal impresso por parte das geragdes mais novas.

Atentemos na situagdo atual da Global Media. Ndo vem de agora, tal como toda
a crise que se sente na area. Tudo advém de uma crise modelo de neg6cio chamada a
tona pelas redes sociais. Como avanca o Expresso, a area do jornalismo sofre com uma
nova cultura de consumo que nao aceita pagar para ler noticias ou consumir contetdos
culturais. E sofre com o preconceito de quem vé o apoio cego do Estado a um bem
essencial para sobreviver na era da democracia como mais perigoso para a
independéncia do jornalismo do que o mecenato ideoldgico privado.

Numa ultima analise, a compreensdo aprofundada dessa interagdo entre
jornalismo regional e redes sociais ndo apenas enriguece a academia, mas também
orienta a pratica profissional. Ao enfrentar os desafios contemporaneos com sabedoria
e responsabilidade, os profissionais do jornalismo regional podem continuar a
desempenhar um papel vital na construgéo de sociedades informadas e interligadas.
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